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Nuestro proyecto es una investigación sobre el desperdicio de
alimentos realizado solo por su aspecto exterior.
Hemos realizado esta investigación para informarnos sobre
toda la comida que es rechazada sólo por su apariencia y para
intentar concienciar a la gente para que compre los ya
nombrados ‘productos feos’.

Introducción

Cada año suelen perderse en el mundo en torno al 14 % de los
alimentos que se producen, muchos de ellos antes de que lleguen
al mercado. Dato, que en valor económico se traduce en unos
373.120 euros al año aproximadamente según las estimaciones
de la Organización de Naciones Unidas para la Alimentación y la
Agricultura (FAO).

En las tiendas no se encuentran productos de origen vegetal
(frutas y verduras) que no cumplan con ciertas normas de
estética, y sin embargo en la naturaleza sí que aparecen.

Los productos feos que no se comercializan porque a la gente
no les tienen buena pinta constituyen una gran cantidad de
posible recursos alimentarios que están infrautilizados.



Hemos estudiado la cantidad de productos desperdiciados, las
razones por las que los consumidores no los eligen y la
cantidad de dinero que se pierde y en que podríamos invertir
esos recursos.

Metodología

Realizamos una encuesta sobre la preferencia de los
compradores a la hora de elegir sus frutas y verduras para
evaluar si efectivamente existe esa preferencia hacia los
productos con una serie de requerimientos estéticos (forma ,
color y tamaño).

Buscamos el porcentaje de productos que no se ajustan a las
normas estéticas para diferentes frutas y verduras que crecen
en cada cultivo y evaluamos su importancia frente al total.

Por último, fomentamos el consumo de estos productos
realizando un mapa mediante una aplicación de ciencia
ciudadana para localizar a aquellos comercios o productores
en los que se pueden adquirir este tipo de productos. Nuestro
objetivo, es intentar darle visibilidad a estos productos feos y a
los comerciantes que les intentan dar salida ya que
consideramos que son un recurso que debería de ser
aprovechado para un buen desarrollo sostenible.

Resultados/Conclusiones

Estamos estudiando la cantidad de productos desperdiciados y
la cantidad de dinero que se pierde y en que podríamos invertir



esos recursos (Aún estamos en proceso de adquirir y analizar
los datos).

Cuando los descubrimos, nos asombró la gran cantidad de
comida que se podría aprovechar y lo que se puede llegar a
hacer con ella.

Con este trabajo intentamos concienciar a la mayor cantidad
de gente que podamos para que inviertan en la adquisición de
estos productos  y así fomentar también la participación de la
población en un comercio más local.
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